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EsTumo pi MERCADO PLATOS PREFPARADOS CONGELADOS

Dr.0etker!

Dinamismo en el sector

IMMOVACHIN.- El mercado de los platos preparados congelados, y
especialmente &l de las pizzas congeladas, es altamente competitivo.
Ha habido una fuerte apuesta por parte de los fabricantes marquistas
de hacerio crecer a fraves de la inversion en medios y sobre todo, a
traves de la innovacion en producto. En los ultimos tres afios se ha
convertido en una de las categorias mas dinamicas del mercado de
gran consumo en Espana.

BEMOVAR.- En Dr. Ostker el proceso de altas y bajas de articulos del
portafolio sigue un esquema muy clare. Basandose siempra en investi-
gacionas de mercado y en |a informacian proparcicnada por el equipo
de ventas, se analizan las necesidades de los clientes y se clasifican
los productos segun fa rentabilidad y el potencial de crecimiento que
fienan en el marcado.

BALUDABLE.~ Aunque en Espana los platos preparados mas deman-
dados siguen siendo los carnicos, se percibe desde algin tiempo una
tendencia hacia varedades mas sanas vy saludables como pueden ser
los platos cuyos ingredisntes principales son los vegetales.
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Roland Menzel, director de Marketing de DR. OETKER

productos congelados comprados correspondieron 6% nunca. Son porcentajes similares alismedis
a la categoria de platos elaborados. europeas, donde un 5% las compra frecu

Por otro lado, segiin el estudio mundial Nielsen  te; el 399, ccasionalmente; un 36%, ca:
Consumer Survey, en Espafia, el 14% de los con- el 9% afirma no comprarlas nunca. Otro
sumidores compra frecuentemente comidas prepa-  relevante es que la cena es el momento m
radas, y un 48% declara hacerlo ocasionnlmente.  de consumo de las comidas preparadas
El 32% dice que no las compra casi nunca, y un  21% de los encuestados lo hace usualmen

TUTTI PASTA ha ampliado su oferia comer-
cial con la inglusion, 1anio para &f mercado
de la hosteleria come el de Iz alimentacion,

de tres recelas de risotios: ‘Ai funghi', ‘Ai 4
formaggi’ y ‘Frutté di mare’.

&n su pama cle pizzas
de salteados y ravuell
&l “Satieada de polla |
£l liltimo Yanzamienio de DR. OETKER es la pizza premium ‘Dr. v los *Pizzacatos” '
(Oetker Casa di Mama'. La novedad se encuesira &n que la masa presentado las finea
fresca no precocinada se hornea por primera vez en el homa del Mundo" y *Qu 'ere,
del consumitior. En Espafia esta disponible en tres variadades: :
Prosciutio-Funghi, Guatlro Formaggi v Jonno,

FRIPCZO ha lanzadp tres nuavas gamas de producio.
"Platos de Cuchara” que ofrecen un sabor casero con
una inversion de cuatro minutos en microondas; “Mini
hamburguesas con pan”y “Chispas” de jamén v queso,
de saichicha y queso, de merluza y de pollo y queso.




