
Cada página de estos catálogos cuenta con una descripción en la que se especifica los materiales de los que 

están h ech os los diferentes productos, los usos y  los detalles que tengan relev ancia para el cliente de h ostelería, 

las marcas y  las nov edades en cada sección y  tipo de producto”. 

JOHNSONDIVERSEY

Rafael Echevarria, nuevo Director de Comunicación Corporativa 

de JO H N S O N DIVERS EY para Europa, O riente M edio y  Á frica

J oh nsonD iv ersey, empresa líder en soluciones de limpiez a e h igiene profesional, h a nomb rado a R afael E ch ev arria 

nuev o D irector de Comunicación Corporativ a para E M E A  (E uropa, O riente M edio y  Á frica). S us responsab ilidades 

serán las de diseñ ar y  desarrollar la comunicación estraté gica de la compañ ía, tanto a niv el interno como ex terno, 

dirigir las acciones de responsab ilidad social corporativ a, cultiv ar las relaciones institucionales, y  ser el portav oz  

corporativ o de J oh nsonD iv ersey  en E uropa, O riente M edio y  Á frica.

J oh nsonD iv ersey  anunció recientemente un camb io de estructura accionarial con la entrada de capital priv ado y  

un camb io de identidad corporativ a,  por el que la compañ ía pasará a llamarse “D iv ersey ” a partir de 2 0 1 0 . E ch e-

v arria está liderando y a la comunicación de la empresa en la línea de esta nuev a identidad. 

J oh nsonD iv ersey  E M E A  cub re un área geográfica de más de 1 0 0  países y  supone el 5 5 %  del negocio glob al de la 

compañ ía, que en 2 0 0 8  ascendió a más de 3 .3 0 0  millones de dólares.

R afael E ch ev arria ocupab a h asta estos momentos la D irección de M ark eting de E spañ a y  P ortugal de J oh nson-

D iv ersey, y  anteriormente h ab ía sido responsab le de M ark eting y  V entas de div ersas compañ ías multinacionales. 

E ch ev arria es licenciado en A dministración de E mpresas por la U niv ersidad del P aís V asco y  M B A  por IE S E  B usi-

ness S ch ool.

P ROYEC T O “SENIF OOD”

T U T T I P A S T A  participa en un proy ecto de inves tig ación s ob re 

alimentos  s aludab les  para las  pers onas  may ores

E l proy ecto “S enifood” en el que participa T utti P asta, está liderado por N atraceutical y  recib irá una sub v ención 

de 2 5  millones de euros que serv irá para consolidar una inv estigación ab ierta a dos campos. P or un lado, v arias 

empresas inv estigarán en la identificación de los ingredientes saludab les que deb e contener toda dieta destinada 

a las personas may ores y  que sirv a para mejorar su calidad de v ida. Y  por otro lado, otro consorcio de empresas, 

entre ellas T utti P asta, trab ajará en la fab ricación de platos que incorporen esos ingredientes.

L a participación de T utti P asta en ese proy ecto se enmarca dentro de las acciones dirigidas a la div ersificación de 

productos que, junto a las acciones que b uscan la apertura de nuev os mercados, la empresa h a acometido como 

respuesta a la complicada situación actual del mercado.

S e h an presentado a esta conv ocatoria un total de 4 9  proy ectos, de los que el M inisterio h a elegido 1 8  que se 

repartirán 2 0 0  millones de euros con el fin de apoy ar trab ajos de gran dimensión y  largo alcance en áreas tecno-

lógicas de futuro y  con potencial proy ección internacional. L os proy ectos aprob ados fueron presentados por con-

sorcios empresariales que englob an a 2 5 1  empresas. E n los proy ectos elegidos están representados la may or 

parte de las principales áreas tecnológicas: energía, medio amb iente, camb io climático, b iotecnología, salud y  

alimentación.


